CASE STUDY - Dziat Marketingu

Firma Bakalland jest bezwzglednym liderem rynku w kategorii bakalii oraz batonow
zbozowych, zaréwno pod wzgledem warto$ci, jak i iloSci sprzedazy. Wyrdznia si¢ przede
wszystkim wysoka jakoscig swoich produktow. Marka Bakalland istnieje obecnie w
kategoriach produktowych tzw. ,,mato przetworzonych: bakaliowych i zbozowych, bazujac na
produktach pochodzacych prosto z natury, jednoczesnie podkreslajac te walory. W ofercie
Bakalland mozna znalez¢ bakalie (suszone owoce i orzechy), batony zbozowe, batony
proteinowe oraz musli. Spdjne dla wszystkich linii jest dbato$¢ o surowce, nie tylko wysoka
jako$¢, ale réwniez eliminacj¢ niepozadanych sktadnikow, jak np. syropu glukozowego,
thuszczow utwardzonych.

Ambasadorkg marki jest znana i lubiana aktorka Katarzyna Bujakiewicz.

Nowos¢ - w 2018 roku firma Bakalland wprowadzita nowy produkt w segmencie batonow -
Batony owocowe BA! 100% natury 40g — to naturalna przekaska sktadajaca sie tylko z
owocow, orzechow i ziaren, dostepna w trzech wariantach smakowych: BA! Daktyle &
Pomarancza z prazonymi arachidami i zbozem, BA! Daktyle & Kakao z prazonymi arachidami
izbozem, BA! Daktyle & Malina z prazonymi arachidami i zbozem. Nowe batony nie zawieraja
dodatku cukru, syropu glukozowego, thuszczu palmowego 1 ttuszczéw utwardzonych, a dzieki
wysokiej zawarto$ci btonnika stanowig pelnowarto§ciowa, dodajaca energii przekaske.
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Grupa docelowa to aktywna kobieta, w wieku 20-39 lat. Zyje bardzo intensywnie, wie czego
chce od zycia 1 sukcesywnie to realizuje, ale zawsze z uSmiechem na twarzy. Jest optymistka,
ma w sobie duzo pozytywnej energii, ktorg dzieli si¢ z innymi. Duzo pracuje, ale sporo czasu
poswieca rowniez swoim bliskim i zainteresowaniom. W ciagu dnia nie zostaje jej duzo czasu
dla siebie. Czas, ktory ma, chce wykorzystac jak najlepiej: zdrowo i aktywnie. Stara si¢
codziennie znalez¢ troch¢ czasu na ruch: krotki bieg z samego rana czy fitness p6znym
popotudniem. Zalezy jej przeciez zeby by¢ w formie. Potrzebuje wigc zdrowej dawki energii,
aby moc dziataé. Jest §wiadoma konsumentka, wigc wybiera produkty zdrowe i naturalne, ale
jednoczesnie takie, ktore nie wymagajg czasu na przygotowanie. W ciggu dnia lubi przekasic¢
co$, co taduje jej baterie: co$ szybkiego, smacznego, ale bez wyrzutow sumienia.



ZADANIE:
Na podstawie powyzszych informacji przygotu;j:

- plan wsparcia mediowego - dobierz odpowiednie kanaty komunikacji wraz z hastem
kampanii

- stworz informacj¢ prasowa o powyzszej kampanii



